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Cookpad x ID-POS  
結合データの活用戦略
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Asia Shopper Insight Institute



Data Business Officer / Lead Data Analyst

Masahiro MURAKAMI

HELLO!
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22言語68カ国 3億ユーザー
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3,02０,０００品
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日本語のレシピ数



1ヶ月でのレシピ増加数

20,000～30,000品
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≒

レシピ本1,000冊



ユーザー投稿型コミュニティ

主婦が

家族の

好き・嫌い

キッチンの

制約

時間の制約

今ある

調味料で

健康にも

気を使って

家族が美味しい

と言ってくれる
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レシピサービスの3つのタイプ

・人気コンテンツを作りやすく

立ち上がりが早い

・見ていて楽しい

・レシピ数を伸ばすのは限界

・伸び悩む

・圧倒的なレシピ数

・毎日同じものが表示されがち

・レシピを見て料理をする人が

多い

・良好なコミュニティ作りが

むずかしい

① ② ③

自社制作

メディア
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Google ユーザー投稿型

コミュニティ



ユーザー投稿型レシピサービス成功のカギの１つ

検索エンジン
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データの宝庫

いつ

だれが

なにを
なにと一緒に

何回

約25億回

約14万語
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自社でキーワード辞書を整備
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IDベースの検索データを蓄積し、マーケティングデータとして提供

食べたい
作りたい
（検索）

※レシピ閲覧時間10分以上を
「作った」として集計しています

作った
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概要 1
12



両社のユーザーをIDベースで連携

X

ID-POS
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（Offline）

レシピ検索・閲覧
（Online）



アンケート調査を実施し、ポイントカードIDを取得

ポイントカードID
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クックパッドID

ID連携



ID-POS（Offline）とレシピ検索・閲覧（Online）行動の可視化

買い物時に商品のバ

ーコードをスキャン

食べたいレシピを

「検索」

作りたいレシピを

「閲覧」
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Search

レシピ検索

Purchase

店頭購入

Cook

レシピ閲覧

Repeat

再調理

再購入

ID-POS（Offline）とレシピ検索・閲覧（Online）行動の可視化
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Search

レシピ検索

Purchase

店頭購入

Cook

レシピ閲覧

Repeat

再調理

再購入

ID-POS（Offline）とレシピ検索・閲覧（Online）行動の可視化

ゼロの瞬間

第一の瞬間

第二の瞬間
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データ結合 2



82.4 17.6

5.1

28.6

13.3

16.7

11.1

22.2

44.4

（%） （%）

20代

30代

19.4

40代

33.7

50代

60代
20代

5.6
30代

40代

50代

60代

性別・年代
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99.2%

スーパーマーケット利用率
（あなたは、スーパーマーケットに行きますか）
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データ連携許諾
（利用規約の内容をご確認いただき、ご回答をお願い致します）

同意します
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同意しません

99.2

0.8

（%）



両社のユーザーをIDベースで連携

n = 107
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データ結合 >分析 3
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連携ユーザーの購入金額・商品数
（日別／1回のレジ通過あたり）
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3500.0 購入金額 購入商品数

期間：2018.9.10～12.31

9 /10 1 0 /1 1 1 /1 1 2 /311 2 /1



1レジ通過あたり 購入商品数／金額

2013.2円

購入商品数

集計期間：2018.9.10～12.31 25Copyright© cookpad All Rights Reserved.

購入金額
1999.9円

いなげや全体

9.1商品

Cookpad x いなげや

10.8商品



購入6
時間前

1
時間前

2
時間前

3
時間前

5 4
時間前 時間前

7-12
時間前

13-24
時間前

25-48
時間前

検索回数

検索キーワード数

検索者数

227782916

106

75
57

74
61

82

82
66

48
61 58

72

158430474

384252

32
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12 14
20

12
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レシピ検索からのチェックアウト



購入 6
時間後

1
時間後

2
時間後

3 4 5
時間後

検索回数

検索キーワード数

検索者数

25-48
時間後

13-24
時間後

7-12
時間後

1444461220

642292164

422722

19

62

時間後 時間後

83
67

53
32

19

69 61
52 48

24

8
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21 24

14 14
8

チェックアウトからのレシピ検索



チェックアウト前の検索キーワードとレシピ

時間前 時間前時間前
購入

6 5 4 3 2 1
時間前 時間前 時間前

検索キーワード

1 鶏胸肉 しょうが焼き キャベツ 煮物 大量消費 じゃがいも

2 炊飯器 ▲玉ねぎ 卵 キャベツ かぼちゃ かまぼこ

3 お弁当 豆腐 スープ 大量消費 パルスイート パプリカ

4 シフォン 簡単 手羽元 鶏胸肉 丼 油揚

5 ロールケーキ アップルパイ 鍋 かぼちゃ スコーン ピザ

6 炊き込み キャベツ タルト スイートポテト 生おから お弁当

7 紅茶 サラダ いかすみ にんじん 押し麦 白菜

8 大根 春雨 里芋 レンジ スープ 鶏胸肉

9 から揚げ 豚 酢 えのき カニカマ サラダ

10 塩麹 黒酢 醤油漬け 焼く スープ ホットケーキミックス

11 ブロッコリー かぼちゃのモンブラン タレ 卵 白菜 玉ねぎ

12 ご飯 お弁当 スイートポテト スープ サラダ おかず

13 子供 ローストビーフ 運動会 チーズ 豆腐 ベーコン

14 エビ ちゃんぷる ティラミス トースト 煮物 炒めもの

15 さばの水煮の缶詰 炒めもの 天丼 さつま揚げ カレー ソーセージ

集計期間：2018.9.10～12.31 28Copyright© cookpad All Rights Reserved.



チェックアウト前の検索キーワードとレシピ

時間前 時間前時間前

購入6 5

検索キーワード

4 3 2 1
時間前 時間前 時間前

1 鶏胸肉 しょうが焼き キャベツ 煮物 大量消費 じゃがいも

2 炊飯器 ▲玉ねぎ 卵 キャベツ かぼちゃ かまぼこ

3 お弁当 豆腐 スープ 大量消費 パルスイート パプリカ

4 シフォン 簡単 手羽元 鶏胸肉 丼 油揚

5 ロールケーキ アップルパイ 鍋 かぼちゃ スコーン ピザ

6 炊き込み キャベツ タルト スイートポテト 生おから お弁当

7 紅茶 サラダ いかすみ にんじん 押し麦 白菜

8 大根 春雨 里芋 レンジ スープ 鶏胸肉

9 から揚げ 豚 酢 えのき カニカマ サラダ

10 塩麹 黒酢 醤油漬け 焼く スープ ホットケーキミックス

11 ブロッコリー かぼちゃのモンブラン タレ 卵 白菜 玉ねぎ

12 ご飯 お弁当 スイートポテト スープ サラダ おかず

13 子供 ローストビーフ 運動会 チーズ 豆腐 ベーコン

14 エビ ちゃんぷる ティラミス トースト 煮物 炒めもの

15 さばの水煮の缶詰 炒めもの 天丼 さつま揚げ カレー ソーセージ

集計期間：2018.9.10～12.31 29Copyright© cookpad All Rights Reserved.



チェックアウト前の検索キーワード比率

6
時間前

1
時間前

購入

検索比率

通常

食材

メニュー

6

4

3

7

8

2
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購入 6
時間後

1
時間後

2
時間後

チェックアウト後の検索キーワード

3 4
時間後 時間後

5
時間後

検索キーワード

集計期間：2018.9.10～12.31 31Copyright© cookpad All Rights Reserved.

1 大根 煮物 お弁当 さつま芋 キャベツ 焼き豆腐

2 ハヤシライス 簡単 煮物 お弁当 お弁当 煮物

3 食パン キャベツ 豚 レンジ サラダ 卵

4 炒めもの お弁当 ホットケーキ 簡単 卵 レタス

5 玉ねぎ 豆腐 スープジャー 煮物 スープ お弁当

6 アボカド ビビンバ やきそば スイートポテト レンジ モヤシ

7 サンドイッチ 豚 パルスイート サラダ 簡単 チーズ

8 運動会 ひき肉 キャベツ ダイエット 玉ねぎ 牛肉

9 煮物 ティックチーズケー 鶏胸肉 サラダ ツナ 厚揚げ

10 さつま揚げ スープ サラダ 豚 厚揚げ 鮭

11 かぼちゃプリン から揚げ ホットケーキミックス なす エビ アレンジ

12 たらこ和え 鍋 れんこん スープ 煮物 めんつゆ

13 鶏胸肉 とりひき肉 しょうが焼き 玉ねぎ トマト缶 こんにゃく

14 ちゃんぷる アヒージョ お好み焼き サラダチキン ろこもこ ソーセージ

15 豆腐 ハヤシライス 明太子 パルスイート 半熟ゆで卵 スイートポテト

チェックアウト後の検索キーワード



購入

チェックアウト後の検索キーワード

1 6
時間後 時間後

検索キーワード

食材

メニュー

5

5

6

4

6

4

通常

集計期間：2018.9.10～12.31 32Copyright© cookpad All Rights Reserved.



Search

レシピ検索

Purchase

店頭購入

Cook

レシピ閲覧

Repeat

再調理

再購入

購買前後の検索キーワードと閲覧レシピ（ブランド別）
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購買前後の検索キーワードと閲覧レシピ
（ブランド別）

12 36 購入

検索キーワード

閲覧レシピ

ID = 2572***

簡単 パスタ サンドイッチ 簡単 かぼちゃ - - サンドイッチ

お弁当 明太子パスタ フレンチトースト 煮物

食パン バター醤油

照り焼き

・・・

1 1 1263
時間後時間前

かぼちゃおばけのスパイシーサン
ドイッチ - - ローストビーフと野菜

のサンドイッチ

バター醤油かぼちゃの照り焼き
崩れない乾き難いサン

鶏がらとオイスターソースでかぼ
ちゃ煮☆

ドイッチ

電動ナイフで、切り口
きれいなサンドイッチ

ほっこり♡南瓜とチーズ卵のコク
旨サラダ

【弁当残り物】鰤と

キャベツの明太子パ

スタ

簡単！桝谷シェフの
明太子パスタ！

キャベツサラダのサ

ンドイッチ カット

野菜

時短で簡単！食パン
でフレンチトースト

超簡単！濃厚和風明
太子パスタ

簡単☆6枚切り食パン
☆フレンチトースト

しらすとまいたけの
和風ペペロンチーノ
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購買前後の検索キーワードと閲覧レシピ
（ブランド別）

12 36 購入

検索キーワード

閲覧レシピ

ID = 1389****

糖質 - - はんぺん - はんぺん おからパウダー -

糖質制限 明太子

おから おから

はんぺん

1 1 1263
時間後時間前

★糖質制限おからパウダーのポテ
トサラダ★ - - ☆はんぺんの鰹節チーズ焼き☆

あと一品に♫お豆腐ときのこのレ
ンジ蒸し

はんぺんでふわふわのねぎ焼き☆
ピリ辛だれ

はんぺんと明太マヨのチーズ焼き
☆

さつま揚げのオカカマヨ♪

しめじのマヨネーズおかか和え

- おからの革命！？ヘルシーおから餅 -☆ はんぺんの鰹節チーズ焼き ☆

♣はんぺんとチーズの大葉ベーコン巻き♣

これだけ！？行列が出来る簡単味噌ラーメン

はんぺんでふわふわのねぎ焼き☆ピリ辛だれ

はんぺんと明太マヨのチーズ焼き☆

はんぺんと明太子のお焼き(*́╰╯`๓ )   

はんぺんの明太マヨ和えサラダ

ふんわり＊はんぺんのオーロラソース焼き

プリプリ海老はんぺん

居酒屋風♪はんぺんチーズ海苔明太

簡単！はんぺんのねぎだれ和え

絶品♡たらこバター醤油の卵焼き♪明太子可
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購買前後の検索キーワードと閲覧レシピ
（ブランド別）

12 36 購入

検索キーワード

閲覧レシピ

ID = 1100****

- キャベツ 餃子 鶏 - クレープ - -

鶏

ポン酢

カボチャプリン

かぼちゃペースト

生クリーム

1 1 1263
時間後時間前

-
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自家製ポン酢 ☆絶品餃子☆
低GI！鶏もも肉キャベツの

マヨポン酢焼き

アレンジチキンナゲット

アレンジ！チキンナゲット

のカレー風味

- - -HMで超簡単☆濃厚かぼちゃプリンケーキ

まったり濃厚かぼちゃプリン

生クリームマフィン(かぼちゃチーズ) 

王将直伝！クレープ餃子

餃子の皮でクレープ風デザート

濃厚♡かぼちゃプリン

生クリーム１パックで濃厚かぼちゃプリン♪



購買前後の検索キーワードと閲覧レシピ
（ブランド別）

12 36 購入

検索キーワード

閲覧レシピ

パスタ - -グラタン

マカロニグラタン

ID = 2572***

- ペンネ ロイヤルミルクティ スープ

かぼちゃ

1 1 1263
時間後時間前

アボカドクリームパ
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- 牛乳使い切り☆ベーコンマカロニグラタン☆ -スタ

極ウマ♡ナスとひき

肉のボロネーゼ風パ

スタ

簡単!マカロニサラダ☆お弁当グラタン

簡単手抜きのマカロニグラタン！

茄子まるごと！簡単味噌チーズグラタン

鶏肉としめじのマカロニグラタン 鶏

肉とほうれん草のマカロニグラタン

鶏肉に下味を♡絶品グラタン

超簡単！ 美味しいマカロニグラタン

-
ツナとなめ茸の和風おろ ティーパックで簡単！ロ セブンみたいな☆生姜香
しペンネ イヤルミルクティー るもち麦スープ

ガーリックレモン醤油の レンジでロイヤルミルク 白菜とエノキの簡単とろ
ポークソテー ティー♪ みスープ



購買前後の検索キーワードと閲覧レシピ
（ブランド別）

12 36 購入

検索キーワード

閲覧レシピ

ID = 4734***

鍋 鍋 セリ鍋 セリ鍋 - 大量消費 ピザ ごぼう

白菜 チンゲンサイ セリ 白菜 白菜 クリーム煮

オムライス ハンバーグ ハンバーグ ピザ チンゲンサイ

クリーム煮 おやつ ヨーグルト

大量消費 白菜

1 1 1263
時間後時間前

- 白菜と豚のミルフィー 混ぜるだけ即席ピザソ トロトロ～ ♪鶏肉と白
ユ鍋 お勧めの食べ方

根っこが美味しい☆仙
台せり鍋

ー ス♪

簡単ピザ生地♪

菜のクリーム煮

レンチンで決まる♡中
華風青梗菜 簡単副菜

根っこが美味しい☆仙
台せり鍋

白菜と鶏むね肉のカレ

ークリーム煮

簡単 ヘルシー♪わか
めヨーグルト♪

豚バラ肉とチンゲン菜
のオイスター炒め

★びっくりのハンバーグ★びっくりのハンバーグ★びっくりのハンバーグシャキシャキうまうませ
★ ★ り鍋♡

みんな大好き！ふわふわびっくりなハンバーグソスープが旨い！わが家の
煮込みハンバーグ♪ ース 豚バラ&せり鍋

根っこが美味しい☆仙台
せり鍋

★

☆オムライス☆

☆ケチャップライス☆

☆３色野菜のナムル☆
郷土料理 東北仙台☆鶏
肉で芹セリ鍋

うちのハンバーグ

簡単プロの味！肉汁
MAXハンバーグの秘密

簡単！鍋を振らずに絶品
パラパラカレー炒飯

超絶品＊簡単＊煮込みハ
ンバーグ♬
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共起キーワードID = 4734***

文章中に出現する単語の出現パターンが似たものを線で結んだ図

出現数が多い語ほど大きく、また共起の程度が強いほど太い線てで描画
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今後の展望 4



SPCR

レシピ検索

Search

店頭購入

Purchase

再調理／再購入

Repeat

レシピ閲覧

Cook

レシピ検索 x 購買
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レシピ検索 x 購買

xx志向
セグメント

xx志向
セグメント

xx志向
セグメント

xx志向
セグメント
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OfflineとOnlineの連動
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OfflineとOnlineの連動

44Copyright© cookpad All Rights Reserved.



THANKS!
Data Business Officer / Lead Data Analyst  

Masahiro Murakami

You can find me at Facebook
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1

カスタマー・ジャーニーにおけるパーパス・ブランド仮説

2019/1/16（水）

第２期_第７回アジアショッパーインサイト研究会（ASI)

ASI研究会 ICCプロジェクト
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カスタマー・ジャーニーを考慮した

ブランド戦略

-ICCプロジェクト(SNSとID-POS結合)による検証-

2
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ゼロの瞬間

第一の瞬間

第二の瞬間

立寄 検討
購入

決済
来店 継続購入

シェア
（共有）

・アプリ（小売，３ｒｄ
パーティ）・SNS

・クーポン・キャッ
シュバック・（ネット）
チラシなど

・定番 ・エンド
・クロスMD

・サイネージ
・POP ・音
・香りなど

ジョブの解決・どの店

（リアル/ネット）

に買いに行く？

買ってみ

ようかな？

触る・戻

す・買う・

支払う
買ってよかった・次も買おう・友達に教えよう

・価格&特売
・パッケージ
（触覚や商品情報）
・付加価値特典
（ベタ付けなど）

何、これ？

・Twitter

・Facebook

・ブログ など
・消費のための検索
・ブランド使用体験
・継続購入キャンペーン
・レジクーポン
・ポイント

出会い
の瞬間

ｱｸ
ｼｮﾝ

施策

カスタマー・ジャーニー・モデル（CSPCモデル)

コンシューマーからショッパーへ
転換： C２S

ショッパーから
パーチェセーへ転
換：S２P

目的

ｲﾝｻｲﾄ

タッ
チ・
ポイ
ント

・アプリログ
・SNSなどネット検索 ・カメラ

・センサー

・POS

・ID-POS
・SNSなどクチコミ

Ｐ
Ｌ
Ａ
Ｎ

Ｄ
Ｏ

S
E

E
/C

H
E

C
K

消費

（検索）

資料）中村博（2012),ショッパーインサイトの活用,流通情報（495)を修正

注）ゼロの瞬間はGoogle、第一の瞬間
および第二の瞬間はP&Gの言葉

カスタマーIDによる紐づけと顧客とブランドの体験価値の向上（Customer Experience)

ジョブ・

検索

パーチェサーからカスタ
マーへ転換：P2C

・チャネル・店舗選択 目的購買，条件購買，関連購買，想起購買，衝動購買
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生活者のジョブを発見し、商品開発や販売戦略に活かす

「消費者は1/4インチ径のドリルを買いたいのではない．彼らが欲しいのは
1/4インチの穴だ」 （セオドア・レビット（・・・）

「マーケターの役目は、顧客の日常生活で自社のブランドが雇われる可能
性、つまり、どのようなジョブが発生するのかを理解することである。マーケ
ターがそのジョブを理解し、そのジョブを解決するブランドを関連付けて、そ
れに関連する購入体験や使用体験を設計することができれば、そのジョブを
解決する必要性に気付いた顧客は喜んでそのブランドを買ってくれる」

「購入されるブランドを開発したいと願うマーケターにとって、分析に欠かせ
ない基本単位は「ジョブ」である。そして、特定のジョブにぴったりで、真っ先
に利用されるべきブランドをパーパス・ブランドと呼ぶ．

出所）クレイトンM.クリステンセン（201３），クリステンセン経営論，ダイヤモンド・ハーバード・ビジネス編集部，
187-218．

出所）クレイトンM.クリステンセン，タディ・ホール，カレン・ディロン，デイビッド・S・ダンカン（2017），ジョブ
理論-イノベーションを予測可能にする消費のメカニズム，依田光江訳，ハーバーコリンズジャパン，219-229．
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１）ミルクシェークの例：
ミルクシェークを購入する顧客のジョブは、「自分で長時間運転をしなければならないマ
イカー通勤はまったく退屈であり、気を紛らわせる何かが必要だった。

また、購入した時には決して空腹ではなく、午前１１時頃にはお腹がすくこ
とがわかっているため、昼食時まで空腹を抑えてくれるものが必要だった」

このジョブを解決するためには、濃厚なミルクシェイクの導入
と店舗の手前において専用カードで短時間で買える仕組みの開発

２）ソニー（盛田）
盛田は従来型の市場調査はまったく実施しなかった．その代わりに、仲間た

ちと一緒に消費者の実生活をじっくりと観察し、消費者が何をしたいのか、どうしたいの
かを探り、その後、ソニーの小型化技術によってそのようなことがより簡単によりスムー
ズにより低価格化でできるようになるのか、自問自答した。ウォークマンを発売する前
に同時に売られていた各種カセットデッキのトレンドの分析からは社内で反対されたが
、盛田は自分の直観を信じて開発導入し、33000万台以上売りきった。
＊SNSとID-POSデータの結合による行動観察によって代替できるのではないか？

「消費者の行動を観察すること」

出所）クレイトンM.クリステンセン（201３），クリステンセン経営論，ダイヤモンド・ハーバード・ビジネス編集部，
187-218．
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ジョブの発見とブランド活用

-ICCプロジェクトによる実験検証-

6
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SNSとID-POS結合データの分析と活用イメージ
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SNS(Cookpad）とID-POSが紐づけされた会員

月間約6,000万ID

アンケートモニター約69万ID

※クックモニターとは新商品や話題の商品を試して、レシピや感想を応募するモニターです。 モニまがはそのクックモニターの情報をお知らせする
不定期配信のメールマガジンです。

※今回は関東エリアのIDに回答を促しています。

アンケート回答者 4,064s

全回答者4,064sのうち、いなげや利用者は166s（4.1%）
いなげや利用者のうち、ポイントカード保有者は122s（73.5%）
ポイントカード保有者のうち、会員番号利用同意者117s（95.9）

会員番号利用同意者 117s

ポイントカード保有者 122s

いなげや利用者 166s

100.0%

4.1%

3.0%100.0%

73.5%

100.0%

2.9%

70.5%

95.9%

配信期間：2018年7月31日（火）〜8月6日（月）

出所）村上雅弘（2018），データ結合事例と今度の展望,アジアショッパーインサイト研究会，2018年9月12日
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ジョブの発見とブランド活用

-ローデータによる検証-

9



12 36 購入

検索キー

ワード

閲覧レシピ

ID = 1100****

- キャベツ 餃子 鶏 - クレープ -

鶏

ポン酢

カボチャプリン

かぼちゃペースト

生クリーム

1 1 1263
時間後

時間前

-

10

自家製

ポン酢

☆絶品餃

子☆

低GI！鶏もも肉キ

ャベツのマヨポン

酢焼き

アレンジチキンナ
ゲットアレンジ！
チキンナゲット

のカレー風味

- - -

HMで超簡単☆濃厚かぼちゃプリンケー

キ

まったり濃厚かぼちゃプリン

生クリームマフィン(かぼちゃチーズ) 

王将直伝！クレープ餃子

餃子の皮でクレープ風デザート濃厚♡かぼちゃプリン

生クリーム１パックで濃厚

かぼちゃプリン♪

購買前後の検索キーワードと閲覧レシピ
（ブランド別）



Copyright  by Hiroshi Nakamura ,  Chuo Graduate  School  of  Strategic Management,
.

11

餃子の皮でクレープ風デザート

餃子の皮が余ったら、スイーツ作りま
しょ！
王道のチョコバナナ＆皮がもっちりし
てるので、美味しい♥アレンジレシピ
◇Yurico◇
材料 （１人前）

バナナ1/2、餃子の皮３枚、チョコ適量https://cookpad.com/recipe/3265559



購入6
時間前

1
時間前

2
時間前

3
時間前

レシピ検索からのチェックアウト

5 4
時間前 時間前

7-12
時間前

13-24
時間前

25-48
時間前

検索回数

検索キーワ

ード数

検索者数

227782916

106

75
57

74
61

82

82
66

48
61 58

72

158430474

384252

32

集計期間：2018.9.10～12.31

12

12 14
20

12

26

レシピ検索からチェックアウトまでの時間別検索
（注：集計値は全体集計でありモランボン単体とは異なる）



購入 6
時間後

1
時間後

2
時間後

チェックアウトからのレシピ検索

3 4 5
時間後

検索回数

検索キーワード数

検索者数

25-48
時間後

13-24
時間後

7-12
時間後

1444461220

642292164

422722

19

62

時間後 時間後

83
67

53
32

19

69 61
52 48

24

8

集計期間：2018.9.10～12.31

13

21 24

14 14
8

チェックアウトから時間別レシピ検索
（注：集計値は全体集計でありモランボン単体とは異なる）
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Repeat

レシピ検索 店頭購入 レシピ閲覧
再調理
再購入

Search Purchase Cook

店頭購買とレシピ検索・閲覧行動の可視化

集計期間：2018年9月10日~11月16日

コンソメ

有
無
無
無
無
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味の素コンソメ購入後、「さっぱり豚丼」の閲覧

サッパリ青じそで豚しゃぶ丼
ジメジメした梅雨も青じそでサッパリあっさりなのに
豚しゃぶでしっかりガッツリ！！

材料 （4人分）
豚肉しゃぶしゃぶ用450g、玉ネギ１/2個
（スライサーで薄く切る）、レタス4枚（丸めて細く切る）、
大葉10枚、ミニトマト１2個、カイワレ適量、
青じそドレッシング１/2本、ご飯800g、お湯0.8l、
鶏ガラスープ（顆粒） 小さじ3杯、
和風だし（自家製粉末） 大さじ1杯、
コンソメキューブ 1個、すりゴマ（いりゴマ） 適量

出所）https://cookpad.com/recipe/4609562

５つの閲覧レシピでコンソメが含まれるの
は「さっぱり豚丼」のみ．「さっぱり豚丼」は
170品．うち、コンソメが使用されているの
は、「さっぱり青じそで豚しゃぶ丼」
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店頭購買とレシピ検索・閲覧行動の可視化

Repeatレシピ検索 店頭購入 レシピ閲覧

再調理
再購入

Search Purchase Cook

集計期間：2018年9月10日~11月16日
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カゴメトマトケチャップ購入後、「トマトでハヤシライス」の閲覧

簡単☆ルーなし。トマトでハヤシライス

以前トマト缶で作ったら好評で今回、
トマトで作ってみました。
コンソメでなく、本だしと麺つゆで和風で馴染みや
すい味です

材料 （3人分）
豚もも切り落とし400g、玉ねぎ大2個、にんにく2カケ、
バター30g、オリーブオイル大さじ3、トマト大3個
塩胡椒少々、
■ （合わせ調味料）
本だし大さじ2、麺つゆ大さじ2、醤油大さじ2、
ケチャップ50cc、中濃ソース35cc出所）https://cookpad.com/recipe/5244072
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店頭購買とレシピ検索・閲覧行動の可視化

Repeat

レシピ検索 店頭購入 レシピ閲覧
再調理
再購入

Search Purchase Cook

購買商品 購入数

モランボン  あごだし肉う どん鍋用スープ 2

モランボン横綱ちゃんこ鍋醤油味７ ５ ０ ｇ 1

集計期間：2018年9月10日~11月16日
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出所）cookpad.com/recipe/2400191

モランボンあごだし肉うどん鍋用スープor 横綱ちゃんこ鍋醤油味
購買後「美味しいすき焼き～割り下から～」閲覧

何度作っても家族が大満足する
我が家のすき焼きです。
2015/11/27 1000人話題入り～☆有
難う♡
材料 （４～５人分）

■ 割り下
●醤油1/2cup(115g)、●みりん1/2cup(115g)

●酒1/2cup(100g)、●砂糖大さじ４(36g)

●だしの素（顆粒） 小さじ１(4g)、●水
2cup(400cc)

■具材
牛脂１かけ、白葱2本、牛肉（すきやき用）
４００～５００ｇ、白菜1/4個、人参1本、しらたき
1袋、焼き豆腐１丁、えのき茸（など）１袋
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Repeat

レシピ検索 店頭購入 レシピ閲覧

再調理
再購入

Search Purchase Cook

店頭購買とレシピ検索・閲覧行動の可視化

集計期間：2018年9月10日~11月16日
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味ぽんを加えたら
煮立たせず、余熱
で味をしみこませて
完成。

とてもかんたん、味ぽんひとつです。

材料 （４人分）

豚肉200グラム、人参１本、じゃがいも大２
個、玉ねぎ１個、サラダ油少々水200CC、
味ぽん200CC

野菜とお肉をカットし、
豚肉を炒める。豚肉に
火が通ったら、野菜を
加える。

１に水を加え、ことこと
１０分程度煮込む。具
に火が通ってきたら、
味ぽんを加える。

味ぽんとぽんじゃが（味ぽんの代用？）

出所）https://cookpad.com/recipe/5257078

16
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Repeat

レシピ検索 店頭購入
レシピ閲覧

再調理
再購入

Search Purchase Cook

店頭購買とレシピ検索・閲覧行動の可視化

集計期間：2018年9月10日~11月16日
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活力鍋で作るいかのわたみそ煮
いかめしを作る時などの、残ったワタの再利用

簡単料理師範ふじこ

材料 （３～4人分）
大根1/2本、いかのワタとげそ3杯分くらい、水４００ｃｃ、だしの素5ｇ
、醤油大さじ３、酒・砂糖・みりん各大さじ１、生姜チューブ ３ｃｍくら
い

金麦購入後の閲覧レシピ例

いかと大根の煮物 （106

品）
福岡県産の野菜を使ったレシ
ピです。

材料 （4人分）
いか400g、大根320g、
①かつお昆布だし400g

②濃口しょうゆ8g

③酒8g、④砂糖8g

大根葉40g

出所）https://cookpad.com/recipe/5392336

出所）https://cookpad.com/recipe/4996421



Copyright  by Hiroshi Nakamura ,  Chuo Graduate  School  of  Strategic Management,
.

店頭購買とレシピ検索・閲覧行動の可視化

Repeat

レシピ検索
再調理

再購入

Search Purchase Cook

購買商品 購入数

ライオンリードクッキングペーパーダ

ブル 1

閲覧レシピ 閲覧数

しっとりさくっ☆りんごのクッキー 1

閲覧レシピ

1

期間：2018年9月10日~11月16日

検索ワード 検索数

カツ丼 2

煮物 1

簡単 1

鮭 2

牛油 1

唐揚げ

お菓子

簡単

3

1

1

検索ワド 検索数

唐揚げ 3

鮭 2

牛肉 1

ホットケーキ 1

味付けしっかり！鶏もも肉のかりかり唐揚

げ

【京都丹波】たまごのふわふわ蒸しパン

2

1

味付けしっかり！鶏もも肉のかりかり唐揚げ

鮭のホイル焼きチャンチャン焼き風

豆腐でもっちもち分厚いホットケーキ

フライパンで作るHMでさつまいも蒸しパン

2

1

1

1

閲覧数

１９
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ペーパータオルの閲覧（レシピは９８品）

お弁当にぴったり！ほとんど
放っておくだけの調理ででき
ちゃうのに美味しい鶏料理の
ご紹介です！ポイントは弱火
調理です！

材料 （2枚分）
鶏モモ肉2枚、a.酒大２、a.し
ょうゆ大２、
a.焼肉のたれ大２、油適宜、
ペーパータオル1～2枚

甘くてさつま芋がうめぇ～♥外がカリ
カリして中がホクホクして最高に旨
すぎて
感激( ☆∀☆)食べだしたら止まらな
いよ

材料 （２人分）
さつま芋350g(１本)、◎砂糖大さじ５
水(アク抜き用)500ml、◎みりん大さ
じ２、塩小さじ１、しょうゆ大さじ１/２
ボウル(ひとつ)、黒いりごま大さじ１/

２
ペーパータオル(さつま芋の水気を
拭く用)

【レンジで加熱してから揚げる場合】
トング(ひとつ)

※さつま芋(小)２コ

ラップ(さつま芋にひとつのラップで
包みます)

さつま芋の大学いも★小腹
が空いた時に★

鶏もも肉の漬け焼き
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パーパス・ブランドとは？

ブランドとブランドが使用されるジョブ（レシピ）の関連がわかると、
特定のジョブにぴったりで、真っ先に利用されるべきパーパス・ブ
ランドが明らかになる．

パーパス・ブランドとは顧客が重視するジョブと自動的に関連づけ
て考えるブランドのことである．

商品カテゴリーにはジョブ（レシピ）に対応したパーパス・ブランドが存在し、そ
れらのパーパス・ブランドはジョブとブランドを一致させることができ、商品開発
やマーケティング・コミュニケーションをより効果的にする．

出所）出所）クレイトンM.クリステンセン，タディ・ホール，カレン・ディロン，デイビッド・S・ダンカン（2017），
ジョブ理論-イノベーションを予測可能にする消費のメカニズム，依田光江訳，ハーバーコリンズジャパン，219-229．
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パーパス・ブランドの仮説

仮説１）パーパス・ブランドの雇用については、以下のパターンが存
在する．

P1：購入前にジョブの発見（検索）・購買・購入後ジョブの確認（検索）
P2：店内でジョブの発見・購買・購入後ジョブの確認（検索）
P3：購入前にジョブの発見（検索）、購買
P4：店内でジョブの発見・購買

仮説２）トップ・ブランドは下位ブランドに比べて多くのジョブ（レシピ）
に雇用される．

仮説３）パーパス・ブランドはレシピの材料として雇用される場合と
レシピの補完（例えばビール）として雇用される場合がある．

仮説４）レシピに関連付けされたパーパス・ブランドはそうでない場
合より購買率が高まる．




