


注）中央大学アジアショッパーインサイト研究会（Asia Shopper Insight Institute）は、小売業のデジタライゼーションの進展とメーカーのブランド対応戦略や流通営業戦略

をショッパー視点およびグローバル視点で明らかにしようとする産学研究会です。ショッパーのブランド購買にいたる過程を購買前の瞬間・購買の瞬間・購買後の瞬間に分

け、それぞれの瞬間の行動および感情の動きを分析することで、小売業の生産性向上およびブランドの買上率を高めるための理論構築を行う研究会です。 

URL https://us02web.zoom.us/webinar/register/4016139684069/WN__UmpoxlLQAGG8_fPFvvEKg 


