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HEYE - 44.6%| 61.6%| 67.8%| 78.5%| 78.1%| 79.7%| 82.1% 88.2% 87.6%
FE S RIPfE A - 101.9 72.4 62.7 52.9 36.0 31.8 34.8 24.8 22.3
JICFSEEE PR - 65.2 46.4 39.3 33.3 30.6 27.0 24.6 22.2 21.7
Aoy F5y 7 - 78.5%| 76.5%| 76.8%| 72.4%| 71.2%| 69.8%| 68.9% 71.4% 61.9%

E)
E)
3
E)

BAEHER-REBEAR/VERBEAH
SEBYR=-BEAH/EBEBEAK

BERREAR=77 FOBERROFHEAX
JICFSEEEMRE=77 FAEEFN3JICFSHSEARROBERRO B

E) RAyFNRy 7= 1EHIOBREZ7 7 FHFMte7 5 FOLEE (1EFTOMT
7V FBEAD/SHRRT 7 FRBEAZ

HFT) b8 (2026) N\EVFRISUFBEDAD=X L-FSA(T7ILREBEE-VE— I EBE -0 (VLT BEE-\EVFEER, 108
SF3[EIASBIBI% %,2026.8,26 32
Copyright by Asia Shopper & Brand Insight Group



MANAGEMENT

CRBHIDESTETVEL,
| Q& " Cognition(#0 - B £§)
= 4l .:,@; SN ) P

(7'3‘/!‘@@)

(
e~

Habit(E 18 (LB E) si(, | Routine(UE—MAH)

ASB PSP rayis—& 75 /K191 ) iRee
nhiroshi001h@g.chuo-u.ac.jp

33

Copyright by Asia Shopper & Brand Insight Group



	スライド 1
	スライド 2
	スライド 3
	スライド 4
	スライド 5
	スライド 6
	スライド 7
	スライド 8: ブランドのハビット・ループの区分方法
	スライド 9: 分析対象ブランド
	スライド 10: 分析対象ブランド
	スライド 11: 分析対象ブランド
	スライド 12: 分析対象ブランド
	スライド 13: 分析対象ブランド
	スライド 14
	スライド 15: 分析結果
	スライド 16: 分析結果
	スライド 17: 分析結果
	スライド 18: まとめ（仮説）
	スライド 19: まとめ（仮説）
	スライド 20: まとめ（仮説）
	スライド 21: まとめ（仮説）
	スライド 22: 今後の課題
	スライド 23: ブランドのハビット・ループの把握
	スライド 24: ブランドのハビット・ループの把握
	スライド 25: ブランドのハビット・ループの把握
	スライド 26: ブランドのハビット・ループの把握
	スライド 27: ブランドのハビット・ループの把握
	スライド 28: ブランドのハビット・ループの把握
	スライド 29: ブランドのハビット・ループの把握
	スライド 30: ブランドのハビット・ループの把握
	スライド 31: ブランドのハビット・ループの把握
	スライド 32: ブランドのハビット・ループの把握
	スライド 33

